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Stafetten
Niels Dahlin Lisborg   •   SLing Hold 1998   •  Aage V. Jensen Naturfond, Nordvestjylland 

Siden drengeårene har naturen og det der-
ude været det, der trak. Naturen og dyrelivet 
som omdrejningspunktet for arbejdslivet, fri-
tiden - og selv for familielivet. 

Da jeg fik stafetten i hånden, var tanken 
egentligt først at fortælle om et aktivt virke 
inden for naturforvaltningen. Først med en 

Fra tilfældige kældertanker 
til et grønt, alternativt iværksættereventyr

længere årrække i Naturstyrelsen - dels i 
København, dels i det vestjyske med fugle-
reservatet Tipperne og Skjern Enge som 
nøgleord - og nu efterfølgende i det private 
hos Aage V. Jensen Naturfond med nogle 
spændende drift- og naturforvalt nings-
opgaver, hvor der virkelig gøres en forskel for 
naturen. Nogle begivenhedsrige virker, som 
jeg kan fortælle uendeligt om. Men ikke nu!

I stedet skal spaltepladsen gå til et af 
mine børn (eller måske rettere andre børn) - 
ikke af kød og blod, men et af dem, der op-
står af en sag, der dyrkes og følges særligt 
nidkært.

Lyset i kælderen
Nogle gange opstår den slags børn tilfældigt. 
I dette tilfælde begyndte det for mange år 
siden i en kælder i Haraldsgade i København - 
selveste førerbunkeren i den daværende 
Skov- og Naturstyrelse. 
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Jeg skulle på kursus i, hvordan man laver 
hjemmesider! Uden på nogen måde at være 
særlig it-entusiastisk eller -kyndig fik jeg alli-
gevel set lyset i de dage i kælderen. Som så 
mange andre amatørfotografer havde jeg 
nemlig gennem tiden taget rigtigt mange bil-
leder - hvor motiverne så godt som altid var 
præget af et eller andet naturmotiv. Jeg så 
nu en mulighed for, at disse skuffebilleder 
kunne deles med andre via world wide webs 
mangearmede forbindelser.

Natur online
Det blev begyndelsen til en lille, forsigtig 
hjemmeside med naturmotiver i det Herrens 
år 2001. En af www-verdenens første spæde 
online butikker. NaturGrafik blev siden døbt. 

Det gav for alvor blod på tanden, da en kø-
ber en dag, i den anden ende af internettets 
tilkoblinger, bestilte et foto. Et billede af en 
guldsmed, der skulle bruges i en Flügger- 
reklame. Efterfølgende er mange danske na-
turmotiver blevet trukket igennem internet-
tets forgreninger og er havnet som folderfo-
to på Færøerne eller på amerikanske medicin-
flasker eller sågar hos det australske 
landbrugsministerium. I dag ligesom den-
gang videregives 10 pct. af billedsalget til na-
turbevarende formål. Dels da det derved gi-
ver ekstra mening at tilbringe mange timer i 
felten med kameraet, dels fordi det er et 
godt markedsføringskoncept.

Historien, der blev væk
Men der manglede alligevel noget! Historien, 
oplevelsen, formidlingen! Lysten til at for-
tælle om de naturoplevelser, der ofte lå bag 
et billede. Den fortælling kom aldrig med! 
Det blev starten til, at jeg begyndte at sæt-
te tekst til billederne - og nu fik brug for en 
helt ny platform. Det blev til endnu en hjem-
meside. 

Dengang var der endnu masser af gode, 
frie domænenavne på hylderne. Valget faldt 
på NaturGuide.dk. 

Herfra tog tingene fart. De små natur-
historier var øjensynligt populære. Samtidig 
har jeg - som sikkert mange andre - erfaret, at 

det er ekstra sjovt at opleve, hvis der er nogen, 
der gider høre om det. Og det er der! Naturen 
og naturoplevelser er populært stof.

Fra hobby til erhverv og vækst
Næsten alting er mere hyggeligt, når det er 
hobby, fritid - uforpligtende og uden deadli-
nes. Men det greb om sig! Barnet blev større! 
Flere skribenter meldte sig under fanerne og 
ville gerne fortælle. Flere naturfotografer ville 
gerne vise deres billeder frem. Flere læsere 
begyndte at stille spørgsmål og efterspørge 
flere artikler. 

Fra at være en »hyggehjemmeside« be-
vægede NaturGuide.dk sig over til at blive et 
egentligt medie - et online magasin, der stille-
de krav! Mere aften- og weekendarbejde! Me-
re serverplads, bedre design, mobil- og tablet-
venlig platform m.m. Det kostede! Udgifter, 
der skulle dækkes, hvis NaturGuide.dk skulle 
forsætte i samme gear. 

Processen krævede meget tid, og netop 
tid var et parameter, der ikke var til rådighed. 
Slet ikke med et spændende fuldtidsjob som 
skovfoged og naturforvalter i det daglige. Et 
job, som jeg var rigtig glad for. 

Børn og barsel bliver redningen
Redningen for NaturGuide.dk blev paradoksalt 
nok børn. Min kone, Marianne, arbejdede for en 
amerikansk koncern i Aarhus og pendlede 
dagligt fra skovfogedboligen ved Skjern Enge. 
Da der kom småfolk til, blev det hurtigt klart, 
at den lange transporttid bag rattet ikke var 
holdbar i længden. 

Læs mere på Natur-
Guide.dk - Danmarks 
natur på nettet.



I løbet af barselsperioden, der var dobbelt, 
da en ny lillebror meldte sin ankomst i for-
længelse af den første barselsperiode, var 
der tid til at overveje scenariet. Valget blev 
truffet: Marianne ville arbejde på fuld tid 
med både billedbureauet og netmagasinet. 
Hjemmefra! 

Et værelse i hjemmet blev indrettet til 
kontor med det mest basale, skrivebord, te-
lefon og computer - og så var vi kørende …

Hjælp fra netværk
Venner, bekendte og kollegaer fra skoven bi-
drog med at melde fortællinger ind (bliv ger-
ne ved med det). 

En ny verden åbnede sig, da der nu plud-
selig kunne afsættes timer i hverdagen. 
 NaturGuide.dk voksede som en blomst, der 
fik vand og gødning. Pludselig fandt vi cita-
ter og artikeluddrag fra NaturGuide.dk i ef-
terhånden alle de større aviser, men også på 
DR.dk og TV2-nyhederne. I sommeren 2015 
slog netmagasinet læserrekord. I løbet af 
august blev der vist sider fra NaturGuide.dk 
mere end 100.000 gange!

Konvertering af popularitet til økonomi
Det er fantastisk sjovt, om end nu fra sidelin-
jen, at se »barnet« vokse og trives. En ting er 
dog, at tusinder hver uge bliver klogere - og 
forhåbentligt fascineret af naturens verden. 
En anden ting er at konvertere bruger-
succesen til økonomi med et nød vendigt 
overskud. Der har været vendt mange tanker 
- lige fra abonnement og brugerbetalt login 

til annoncesalg og salg af rss-feeds (leve-
ring af artikler til andre medier).

Grønne annoncer
Indtil videre har fokus væ-

ret på annoncesalg, 
men med et tvist. 10 
pct. af annoncesal-
get videregives til na-
turbevarende formål. 
Hidtil er annoncebi-
draget gået til folkeli-

ge formål som regnskovsbevarelse og be-
skyttelse af særligt truede dyrearter som fx 
næsehornet. Bl.a. via Rhino Inter national og 
World Land Trust. Dermed får annoncørerne 
også et »green image« med i købet - og mulig-
heden for at gøre en forskel uden at belaste 
marketingsbudgettet. Den tanke er foreløbigt 
blevet godt modtaget.

Med Marianne ved roret - og ved hjælp og 
bistand fra freelancere - går det støt den rigti-
ge vej. Konceptet ser ud til at holde! Med 
snart 1000 artikler online og et stigende publi-
kum, er NaturGuide.dk godt på vej til at blive 
Danmarks største netmagasin om dansk na-
tur og udeliv. Gratis for brugerne, god for an-
noncørerne og givende for naturen. 

Skat inviterede på sandwich
En af åbenbaringerne ved iværksætter-pro-
jekterne er de mange kilder til gratis hjælp, der 
findes i diverse systemer, og som bør tages 
imod med kyshånd. I vores ende af verden 
hedder det Thy Erhvervsforum, der tilbyder 
iværksætterkurser med gratis timer til fx revi-
sorbistand. Vi havde også fornøjelsen at blive 
inviteret til gilde hos Skat med sandwich (uden 
torsk), hvor Skat brugte en aften på nye 
iværksættere til at fortælle om fradragsreg-
ler, momsregnskab m.m. Selv giganten Google 
har været på banen med gratis seminar med 
tips til optimering af hjemmesider.

VisitNature
Undervejs i opbygningen af et projekt brain-
stormes der jævnligt nye ideer frem. Nye 
knopskud, der har behov for eget voksested. 
For nemheds skyld var der behov for en sam-
lende hat, der kunne rumme alle grene.  Vi 
kender navnene VisitDenmark, VisitNorway, 
VisitSweden osv., men ingen på planeten hav-
de tænkt på VisitNature. 

VisitNature blev meget passende navnet, 
der samler alle aktiviteterne - fra eco-turisme 
til e-publiseringer og billedsalg mv. I dag er Vi-
sitNature varemærkebeskyttet i EU og er-
hvervssponsor for WWF Verdensnaturfon-
den. n 

  

Med  Marianne Riis 
ved roret går det 
støt den rigtige vej.
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